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Un po’ di storia
Regolamentate dallalegge 266/55 & da
suCcessivi provvediments, le Strade del
‘Wino sono associazioni senza scopo di
lucre che nascone per gestire itinerari
enogastronomici, valorizzando i territor
e le loro ecrellenze. Mei primi an-
ni 2000, in Trentino,

ne sono sorte sette. La prima & stata
quella della Vallagarina (2003}, seguita
da quella del Lagn di Garda-Dglomiti
Brenta (2004) e, negli anni successi-
vi, da guella di Colline Avisiane, Faedo,
Walle di Carmhra; di Trento e Valsugana
&, Infine, della Pizna Rotalizna ongue
realta che, per affinita di tipologia di
prodiziond, nel 2013 sono corvogliate
in un'unica grande associazione - pur
miantenerds attivi i rispettivi Comitat
Tecnici Territoriali - con | ‘obiettivo di fa-
re rete e professionalizzare le risorse.
Hanno imiece mantenu-




t0 una propeia specifica autonomia ka
Strada dellz Meda o dei Sapori defle valli
di Non e Sole e la Strada dei Formagai
delle Dolomiti, nate entrambe nel 2004
e impegnate a valorizzare in primis le
produzioni caratteristiche dei rispettivi
territor.

Gli obiettivi: al primo posto il turisme
encgastronomico

“Creare una vera e propria economia
delle esperienze, basata sulla ideazione
& realizzazione di eventi e l'organizza-
zione di proposte vacanza incentrate
sui prodotti enogastronomicl trentini,
autentici comunicatori culturali del ter-
fitorio” ha ke idee chiare Elana Chincar-
ni, direttrice della Strada del Vino e dei

Sapori del Trenting, che vede in questo
concett la visian che deve avere IAs-
sociazione di cui & alla guida.

Opggi il primo obisttivo & quello di svilup-
pare il turismo encgastronomica: una
competenza specifica attribuita per
legge provinclale, ma che fino ad oggl
nor ha mal avuto priorita, inizialmente
perchi ] confini territoriali nan consenti-
vano di avere un bacino sufficientemen-
te attrattie e, in seguito all'unificazione,
perché sl & scelte di prediligersla gestio-
ne aperativa funzionale agli eventi. Nal
corso dell’ultimo triennio, 2 guesto pro-
posito, sono stat creati | Viaggl di Gusto,
pacchetti standard rispetta ai quall lo
staff della Strada ritaglia propeste su
misura per soddisfare le specifiche esi-
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genze del turista, Tra gl oblett|, inoltre,
wi & quello di prosegulre nel percorso di
riconoscimento della Strada quale ente
di riferimente per il supporta alla pro-
mozione del mondo produttivo trentino,
“Tra le conferme pid importanti in tal
sensn - specifica la direttrice - crede si
paossacitare lincarico di coardinaments
delle manifestazioni enelogiche prowin-
diall affidatoc dalla Provincia®

26 eventi all'anne e tanta formazione
Il conrdinaments delle manifestazioni
enalogiche va di pari passo con il loro
aumento esponenziale: se nel 2016 era-
no 12, oggi sono ber 26, “Tra gli eventi
dinpstracreazione - segnala Chincarini
- Doc, Gemme di gusto, Divin Ottabre,



10 &7 ATTUALITA « TERRATRENTINA

ma anche Castelli DiVini e il nuovissime
Forti nel Gusto, in collaborazione con il
cireuite dei Forti del Trentino, che prave-
de tre appuntamenti estivi can parcarse
guidato sul territorio per raggiungere il
forte, visita dello stesso, pic nic all'a-
pertn e musica del Nuowo Ensemble di
Trento®,
Tanti pai | progett in tema di “cultura di
prodatte’, come e cccasioni formative
per gli stessi operatori del settore e la
collaborazioni con |e scuole, come quella
con Mleticuto Alberghlero di Levico Terme
e Rovereto per contribuire a formare
cunchi e personale di sala in grado di
ssaltare al meglio le caratteristiche di
ogni eccellenza, sia in fase di prepara-
zione che in fase di servizio.

Formaggi & non solo

“Il risultats pit tangibile che abbiamo
pitenuio nel corsa della nostra attivita -
spiega Dora Tavernaro, coordinatrice
della Strada dei Fermaggi delle Dolomi-

ti- & una forte legittimazione sul territo-
rig. Siamo diventati - spiega - un puntao
di riferimenta per le tre Apt di ambito
per quanto riguarda il prodotto enoga-
stranomia. La grande sintonia dwskane
& confermata dal fatto che le stesse,
dimastrando grande lungimiranza, fi-
nEnziano tutta la nostra comunicazione
istituzicnale ton la consapevelezza che
il lara investimento va a beneficio anche
dei territori limitrofi”.
Operando su un territerio malto dinami-
o dal punto di vista turistico, |a Strada
dei Farmaggl non ha avuto |2 necessi-
3 di creare molti eventi ex nave, ma
piutteste ha avuto il ruolo di affiancare
situzzioni gia esistenti cercando di gua-
lificarle, rragari anche attraverzo 'orga-
nizzazione di iniziative complemeantari.
e sana un esempio le Desmontegade:
oggi sono aumentate le giornate di ma-
nifestazione e non viseno pid sovrappo-
sizionl di date ma un palinsesto che va
da inizio settembre ad inizio ettobre &
funge da grande catalizzatore di turist,
Marirnancano, perd, eventi creati ad hoo

per colmare alcune “lacune” in termini
di offerta. "Con HappyCheese - chaari-
=ce Dora Tavernaro - walevamo che gli
operator s| cmertassera sul momento
dell'aperitivo, molto sentito in realtd a
noi confinanti, come il Veneto, ma n pu-
ro stike trenting. Ma anche ean altre ini-
ziative a numero chivso che coinvolgone
un piccala nurmero di persone rispetho
alle Desmontegade ma che sbimalana
i turisti a venire a trovarci al di fuori
dei periodi pio tradiziapal®. Uimpegna
dell’Associazione si cancentra anche su
appuntamenti come Latke n Festa, Albe
in Malga o Trentino Ski Sunrise.

Oitre alla wolonta di diventare “incu-
batori di esperienze’] piccole e grandi,
unite dal filp conduttore della cura dei
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dettagli, uno degli abiettivi principali &
qualle di Far diventare Fesperienza ga-
stronameca una mobnazione divacanza
autonoma. Anche per questn, sia per
l'estate che per I'muerno, & stato cre-
ato un calendaria, “Aspettiamo wisite®,
che ripoeta tutte le occasionl di visita
&l luoghi di produzione. Attivo, inaltre,
il servizio Cheesenic, che consente di
acquistare un cestino con prodott lo-
call direttameante da ristoranti, malghe
e nfugi aderent.

Mele, fiori e sapori

La Strada della Mela e dei Sapori dalle
Walli di Non e Sola & fortemente impe-
enatasul fronte eventi, soprattutto sulle
erandi manifectazieni. e & un esempio
Pamaria, nata quindici anmd fa, In con-
comitanza con I'Associazione stessa.
“Sono in costante crescita i soci che
wogliono partecipare - commenta Sara
Cowvi che, insierme con Patrizia Pezzi e

Narta Eccher, & coordinatrice della Stra-
da della Mela - e la parte dei produttor
8 sempre pid ricca, Riceviamo per mesi
richieste da tutta Italia ma owviamente
rispettizme unvincodo territoriale dando
|a precedenza ai nostri soci e aprendo
poi anche & quelli defle altre Strade della
pravincia’

E sull'anda di questo successe, song
nate anche Fiorinda - organizzata dalla
Pro Loca di Taio a stretto contatto con
la Strada della Melz - e Aprile Dolce
Fiorire, “Le collaborazioni con gli altri
enti del territario sone fondamentali -
aggivnge Sara Covi - come quella con
I'Apt: della Valle di Mon @ della Valie di
Sole, Peio e Rabhi, rispetto alle quali
rappresentiamo una sorta di legante.
5¢ con |a prima - spigga - il dialogo c'&
stato fin da subito, con la seconda si
& intensificato soprattutto neglh ultimi
anni, in parallelo con Faumenta di soci
sul territonio di competenza®

In termini di risultati, la coordinatrice
racconta che vi & state un significativo
aumento di riconoscibilitd, sia da par-
te degli operatori che da parte delle
persone, ma anche di enti, istituzion
e comuni, che invitano M'ssociazione
ai tavoli di lavoro incentrab su progstti
di sviluppo terntoriale. “Nel corsa del
tempo - aggiunge Sara Covi - & oresciuto
costantemente il numero di soci e, di
conseguenza, anche || nostro impegno
Mentre il sito web & la pagine sarial
sona gestiti internamente, vengona
previsti budget ad hoc per un supporta
in termini di comunicazione su eventi
maggior, Ccome Pemaria’,

Tra gli obdettivi non i & tanto quello di
aumentare gl eventi quanto la qualith e
la percezione del turista rispetto a quells
che & il wero prodotto di qualita terri-
toriale, poiché si & visto un'attenzicne
SEMQre maggiors dei consumatori in
questa direzione.



