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Parla Eno Polo, presidente Emea di Alpargatas: dopo le infradito, arriva l hbbigﬁamenf.o

Havailanas si veste da s

A Roma il prossimo grande monomarca. Ita

er un marchio stagio-
ale di calzature come

Havaia-

nas, che |8

in Europa fa il
grosso del fattu-
rato in tre mesi
dell'anno (da lu-
io a ottobre) con
e sue infradito e
per il resto della
stagione vende il
sogno del tempo
libero, =&i cresce
diversificando- ||
oltre a stringere
accordi con brand dell'alto di
?mma per edizioni limitate.
@ convinto Eno Polo, pre-
sidente Emea di Alpargatas,
il colosso brasiliane (circa 1,2
miliardi di euro 1I fatturato)
marchio di I‘pr l'lop pm diffuso
al mondo (vale il 50% del busi-
ness del gruppo) che sta allar-

con las;
spiegn

OCeano

de Janeire del Mediterraneo,

iaggia in centro cittis,

1o, «il prossimo anno
una nuova insegna aprivi a
la location giusta. Lltalia, in-  sta, ndr)
fatti, & il primo mercato Oltre-
r Havaianas, Momrn

h}q)laggla

gatas ci piacerebbe acquista-
re nuovi marchi. Mi viene in
mente la Ellezze o la Sergio
Tacchini dei uzmm d'oro (Polo
r acquisire know
hom nell'abbigliamento. Ma si
tratta di mamhl gloriosi che

rima in Ue

- La campagna Havaianas
con le favelas di Rio

Sempre in tema di colla-
borazioni, «quest’anno siamo
entrati in contatto anche con
Nespresso, quando per caso
rivate sul set del nuovo spot
con George Clooney-, af-
ferma il presidente Emea

no a scarpe per tutti i giomni.
+Si tratta Slerefmnae che
nﬂnnp\xwamowppomwmu—
nicazione=, racconta il mana-
ger a Milano, sperché quando

Le particolarita dei mono-

gando i suoi confini dalla linea  per re I'abbigli hanno to & un certo
ﬁp:aggia completa allo sport, questa parte del mondo dovre- mondo dello sport in ritardo.
mo aspettare il 2017, Ho iniziato la mia carriera

da manager alla N:ke, appe

marca di nuova ger
angeuu ai piccoli negozi (oltre
) nel

dici Havai il

pensa alle vacanze, ma intan-
to i volumi di vendita di questi
Ewmz\‘;lutu non-core crescono del

a fare

‘ecchio Continente
sono la grand 120 metri

na | lla B gli
anni per mt.endersn in cui si
@ passati da un paio di snea-
kers per fare tutti gli sport a

e l'offerta ampliata a
mtum: tell spugna e articoli
dlr‘le'l'gl venduti insieme alle

numeris,

Emblema del nuove corse
del marchio che in Brasile
ha lanciato abbigli

di infradito.

Ma la spiaggia non & il solo
terreno di glncu per Havaia-
nas: «Non uPumamn particola-

in 3 negozi

per ogni
Diversificare & il segretos.

1l canale retail che pin fun-
ziona in Europa, -addirittura
4 volte di pin rispetto a un
negozio tradizionale, & quello
digitale~, dice Polo. «Investia-
mo in marketing 10 milioni
I'anno, abbiamo il nostro sito

in Europa vuole
re il fatturato entro il 2020 &
I'apertura del primo <big stores
lo scorso 13 luglio in Plaza Ca-
taluna a Barcellona. <E’ la Rio

ri sp per evitare di
ca e che  precluderci canali alternativi
dd come le collab ioni con i

marchi fashion-, aggiunge
Polo, «ma stiamo investendo
con Havaians sport sugli sport
d'acqua. Idealmente in Alpar-

emrduam;bug
dell'onli b devuto

di Alpargatas. «Ci interessa
misurarci con realta diverse,
non restare focalizzati sul no-
stro mondo. Poi, certo, non ci
metteremo a vendere Hava-
ianas nei negozi di caffé ma
un certo modo di fare retail ci
attira. Senza perd tradire le
origini. L'ultima campagna,
firmata dall'agenzia brasilia-
na Almap, ritrae le classiche
infradito immerse nelle Fa-
velas colorate di Rio. Giusto
per riallacciare alle origini il
marchio nato oltre 50 anni fa

delle istituzioni brasiliane di
produrre calznmm per i piedi

perd insegnare come fotogra-
fare le referenze per metterle
in risaltos,

delle popol. i pitt povere e
diventato negli anni icona e
simbolo di una nazione.

—— @ Riprocdusions riservata—l]

Chef Store, nuovo format Cremonini in autostrada

Chef Express, societi del Gruppo
Cremonini specializzata nelle atti-
viti di r in
ha inangurato nell'area di servizio di
Santerno Ovest (sull'antostrada Al4d,
tra Imola e Faenza) il nuove Chel
Store, un format che verri gradual-
mente esteso in altre aree autostra-
dali gestite da Chef Express.
«L'idea centrale del nuove concepts,
spiega Cristian Biasoni, direttore
generale di Chef Express, «& di cre-
are uno spazio di sosta, non una via
d'uscita con un percorso forzato,
come avviene in quasi tuttii m.uket
i. Ribaltando

diffuso, Chef Store ha un'identiti
funzionale propria, come per le aree
di caffetteria e ristorazi Rite-

cinque aree ordinate sulla base di
modnl.i estremnmenle flessibili: pro-
logia e giochi, market

niamo che Santerno, in una tratta
autostradale che totalizza oltre 12,3
milioni di veicoli di passaggio all’an-
no, rappresenti un'ottima area per
testare il nuovo formats.

Chef Store verri esteso ad altre aree
di servizio gestiste da Chef Express:
Feronia (Al-Roma Nord), Frascati
(Al-Roma Sud), Arno Ovest (Al-
Incisa), ¢ San Martino (Al-Parma).

11 market si estende su una superfi-
cle di cl:ciahllM mq e i prodotti sono

ke ol

i e isole

d'impulso, prodotti regionali e noviti
del mese. Particolare enfasi & stata
dedicata all'isola dei prodotti regio-
nali, denominata Buoni&Vicini. Chef
Express e Coldiretti hanno siglato
un accordo per ai viaggiatori

pmdottl dialta qnnllt-& del terrlul:v?l:jo

Firmato am'l:ultorl lt.all.anl‘ Lofferta
i tori & inte,




FUORI EXPO. Dalle 20
alle 24, presso l'azienda vi-
tivinicola Agraria in via S.
Nazzaro 4, a Riva del Gar
dea (Tn). appuntamento per
il eiclo «Denominazione di
origine cinematograficar,
organizzato dalla Strada
del vino Trentino. Visita
della cantina e degustazio-
ne guidata di vini Nosiola
¢ vino santo, abbinati a
una selezione di prodott
gastronomict del territorio.
Alle 22, proiezione del film
Eed Obsession di David
Roach ¢ Warwick Ross
(Australic, 2013). Parte-
cipazione previa prenota-
zione: tel.: +393493209290),



